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La Vitrina es un espacio de exhibicion destinado a acercar la
produccion artistica contemporanea al transeunte, a los ha-
bitantes del barrio y al publico de la ciudad a través de una
programacion de exhibiciones dinamica e ininterrumpida. La
programacion incluye reconstrucciones de obras relevantes
del arte contemporaneo internacional, muestras de obras im-
portantes de artistas nacionales e internacionales, ademas de
propuestas especificas de artistas emergentes seleccionadas a
través de una convocatoria.




El discreto encanto de la Coca-Cola

Luis Camnitzer

Auln hoy, después de mas de medio siglo, recuer-
do la irrupcién de la Pepsi-Cola en el Uruguay, la
curiosidad de probar una nueva panacea. En ple-
na etapa pre-intelectual, mi interés hasta aquel
momento habia estado totalmente enfocado en la
Coca-Cola, un interés que me persiguié durante
las etapas posteriores de intelectualismo y post-
intelectualismo.

La Pepsi resultdé ser excesivamente acanelada y
dulce para ambos: mi paladar condicionado y la
decision implantada de mantener la fidelidad a la
botella extrafia. La forma de vidrio bastante irra-
cional, con el liquido misteriosamente oscuro que
servia tanto para crear sed como para limpiar los
polos de las baterias de coche, me habia marcado
para siempre.

Recuerdo luego mi asombro al descubrir -a los ca-
torce afios- que la Coca-Cola no tiene el mismo
gusto en distintos paises. A veces, ni siquiera en
el mismo pais, donde varia entre latas, botellas y
surtidores. La conclusion, después de catar espe-
cimenes por el mundo, fue que la mejor Coca-Cola
es la que viene en botellas de vidrio y, especial-
mente, cuando es embotellada en Montevideo.

Mas adelante, en la etapa intelectual, vino la aso-
ciacion de Coca-Cola con el imperialismo, su se-
fialacion como simbolo de colonizacion y perfidia
politica. La imagen se exacerb6 con la noticia (que
nunca me preocupé por verificar) de que la Coca-
Cola era republicana y la Pepsi-Cola demdcrata, o
sea que en los términos muy relativos de un entor-
no minimo, la Coca-Cola era alin mas reaccionaria
de lo que habia supuesto. Tampoco entendi como
una bebida podia tener una afiliacion politica, pero
todo esto no disminuyé mi admiracion. Tenia claro
en mi mente que la Coca-Cola es la Unica bebi-
da artificial capaz de ocupar un lugar competitivo
al lado del agua, el vino y la leche, seguramente



superando al jugo de naranja en términos de la
no-saturacion de las papilas del gusto. Esto signi-
fica que la industria norteamericana habia logrado
construir un arquetipo artificial, una hazafia que
creo que no tiene paralelos en la historia de la hu-
manidad.

Lo mejor fue peor

Lo interesante de este logro, y aqui ya estoy en
una etapa especulativa pos-intelectual, es que la
Coca-Cola nunca se habia propuesto crear un ar-
quetipo, o afectar a la cultura mundial en una forma
tan profunda, radical y ambiciosa. Lo Unico que se
habia propuesto era generar el mayor lucro posi-
ble. La simpleza de enfocar en una propuesta tan
crudamente mercenaria, la falta de una conciencia
de las dimensiones de lo que la compafiia habia
creado, quedd al descubierto cuando se tratd de
mejorar el producto para generar mas ingresos.

La maniobra cred una revuelta popular en los
EE.UU. y lo que se propuso como mejora fue re-
chazado como insulto. El pueblo unido jamas sera
vencido y no lo fue, al menos en este caso parti-
cular. La vieja Coca-Cola, esta vez con la alcur-
nia del agregado de la palabra “Classic”, retorno
triunfalmente al mercado. Lo que pudo haber sido
un siniestro plan maquiavélico no fue mas que un
intento inconciente de manipular un arquetipo. No
se habian dado cuenta que éste habia dejado de
ser propiedad intelectual de la compafiia para con-
vertirse en propiedad gustativa de una sociedad.

Las consecuencias de lo que normalmente seria
un fracaso fueron, una vez mas, un incremento de
ingresos. Yo fui un participante activo del proce-
SO porque guardé una lata de la Coca-Cola “me-
jorada” y una de las clasicas, ambas parte de la
primera edicion. Las guardo junto con un ejemplar
de la edicién especial de la botella que la compa-
fila lanz6 en Inglaterra a raiz del casamiento de
Diana con el principe Charles. Creo que he hecho
una inversion sabia aunque no estoy al tanto de los
precios que alcanzarian en el mercado.

Quiero aqui hacer una disgresion sobre una cosa
qgue sucedio al sacar la diapositiva de las dos la-
tas. Noté una diferencia de peso entre ambas. La
Coca-Cola fallida pesa 228 gramos mientras que
la “clasica” pesa 308 gramos. Ambas latas estan
en perfecto estado y herméticamente selladas y no
tengo explicacion para el fendmeno. El descubri-
miento me llevé a comprar latas nuevas para pe-
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sarlas y compararlas. El peso de éstas oscil6 entre
los 380 y 390 gramos. La conclusion obvia podria
ser otra contribucion histérica de la Coca-Cola: la
prueba de que la cantidad de materia en el univer-
so, bajo determinadas condiciones, podria no ser
constante.

Pero volviendo al tema que estoy presentando,
el 1 de febrero de 1996 la Coca-Cola hizo histo-
ria una vez mas. La compafiia abolié oficialmente
la separacion entre sus actividades nacionales y
las internacionales. De acuerdo a su gerente ge-
neral, Roberto Goizueta, un exiliado cubano que
murié hace pocos meses después de 16 afios de
liderazgo, cito aqui: “Las etiquetas internacional y
doméstico que en el pasado describian adecuada-
mente nuestra estructura comercial, ya no son apli-
cables”.1 A la zaga de sus propios logros, la Coca-
Cola descubri6 el globalismo. La bebida ya habia
sido un arquetipo y una institucion global cuando
yo era nifio, pero la obstinacion de enfocar estre-
chamente en el lucro les hizo tomar medio siglo y
un gerente originario de un pais subdesarrollado
para asumir su omnipresencia y etiquetarla. A la
ceremonia del funeral de Goizueta asistieron mas
de mil personas, entre ellos el ex presidente Car-
ter.

La eulogia fue hecha por Andrew Young, sim-
bolo de un liberalismo semi izquierdizante de los
EE.UU., ex lider de los derechos civiles y ex de-
legado a las Naciones Unidas. Young sintetiz6 la
vida de Goizueta diciendo: “Vendia mas que un
producto. Vendia una forma de vida. Somos todos
mejores por el hecho de haber estado bajo su in-
fluencia.” Goizueta se habifa ido de Cuba joven
con nada mas que cuarenta doélares y cien ac-
ciones de Coca-Cola en el bolsillo y, obviamente,
una vision bastante clara de la tarea que tenia por
delante. Su sucesor, un sefior Ivester, mantiene el
optimismo con respecto al futuro de la compafiia.
Después de todo, dijo al tomar su nuevo empleo,
y vuelvo a citar: “Todo el mundo se despierta con
sed en la mafiana”.3

Paralelamente a la Coca-Cola tenemos a
MacDonald’s. MacDonald’s no ha logrado crear un
arquetipo y no creo, por lo tanto, que cuando mue-
ra su presidente, reciba encomios de un nivel tan
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trascendental como el de Goizueta. Mientras que
se puede tomar Coca-Cola varias veces al dia y
todos los dias, no se puede hacer lo mismo con las
hamburguesas de MacDonald’s. Es més, hay casi
un consenso general (si no global) de que constitu-
yen una comida inferior y que su mayor distincion
radica en la velocidad del consumo, es decir en el
tiempo que pasa entre la entrada y la salida del
restaurante.*

*si desea leer el texto completo vaya a:
http:/lwww.chasque.net/frontpage/relacion/9812/
coca-cola.htm
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